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PAMIEC MEDIOW

Zrodtem informacji o $wiecie s dla przecietnych odbiorcow bezposrednie
kontakty z innymi ludzmi, edukacja i srodki masowego przekazu. Ze wzgledu na
wszechobecno$¢ tych ostatnich, ich w miare dobrg dostepnos¢ i umiejetnosé
korzystania z nich, trudno bytoby odnalezé wsréd wspotczesnych Europejczykow
takich, ktorych obraz Swiata nie bytby wspotksztattowany przez media. W tym
obrazie Swiata zawiera sie uwarunkowane kulturowo postrzeganie historii oraz
wszystkie przekazy dotyczace przesztosci. W modelu procesu komunikowania,
zaproponowanym przez A. Molesa w 1967 r., Zrodtem przekazow, ich pierwotng
trescig jest ,pamie¢ Swiata”. Biorgc udziat w procesach komunikowania, takze
w sensie komunikowania masowego, jednostka wigcza sie w obieg przekazéw,
zawierajacych dosSwiadczenia i przekonania, powstate w innych czasach i innych
obszarach, dodaje do nich wiasne interpretacje i opis nowych wydarzen. ,Pamieé
Swiata” jest dostepna dzieki komunikowaniu, a komunikowanie stuzy miedzy
innymi wprowadzaniu do obiegu doswiadczen poprzednich pokolen, takze poprzez
takie narzedzia jak archiwa i bibliotekil W XX w. szczeg6lnego znaczenia w tym
procesie nabraty Srodki komunikowania masowego.

Przekazy o przesztosci, zawierajace $lady pamieci $wiata nadawcow przekazow
ijednoczesnie wptywajgce na sposdb postrzegania tej przesztosci przez odbiorcéw,
tworzg istotng czeS¢ rzeczywistosci medialnej lub szerzej kultury medialnej,
specyficznej dla danego spoteczenstwa. Nawet w bliskim sgsiedztwie geograficz-
nym i kulturowym, ta kultura medialna w odniesieniu do oceny przesztosci moze
zawieraC wiecej elementow réznic niz wspolnoty.

W sferze publicznej przesztos¢ jest zardwno tematem dyskursu, w tym
przekazow medialnych, jak ijednym z czynnikéw (zbiorem doswiadczen), ktory
wspotksztattuje system polityczny i medialny. Przesztos¢ jako temat, zamknieta
w pamieci uczestnikow proceséw komunikowania, uwalnia sie w formach narzuco-
nych przez logike rozpowszechniania przekazéw. Nosnikiem pamieci w mediach sg
zarowno wytwory kultury wysokiej, dzieta literackie wysokich lotow, jak i produkty

1 A. M attelart, M. M attelart, Theories of Communication. A Short Inlroduction, Sage, London
1998, s. 49.
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kultury popularnej. Zawiera sie ona wiec w jezyku medidéw opiniotworczych, jak
i bulwarowych. W XX w., najbardziej popularnym nosnikiem tresci historycznych
stat sie film, rozpowszechniany najpierw poprzez kina, a nastepnie od lat pieé-
dziesigtych w Europie, staty element przekazow telewizyjnych. Obecnie ciggle
jeszcze telewizja jest tym Srodkiem przekazu, ktory dociera do najwiekszych grup
odbiorcéw i ma podstawowe znaczenie w komunikacji politycznej, zaréwno jako
nos$nik informacji, jak i perswazji. Telewizje staty sie producentami filmow
i programOw historycznych, w tym spopularyzowanych dzieki nim filméw doku-
mentalnych, ktére dla przekazéw historycznych majg bardzo duze znaczenie.
Telewizja jest ciggle tym srodkiem przekazu, ktéry poprzez przetozenie historii na
jezyk kultury popularnej ma najszerszy krag odbiorcéw. Prasa pozostaje za$
przekaznikiem nie mniej waznym dla dyskusji elit. Tam gdzie telewizja ogranicza
sie do spersonalizowanych, rytualnych przekazow, tam prasa tworzy miejsce dla
szerszej dyskusji, a tym samym dla ujawnienia sie bardziej zr6znicowanych
pogladow. To zréznicowanie uderza jeszcze bardziej w przekazach zawartych
w Internecie, zwlaszcza w blogach, na czatach i w gtosach internautéw, komen-
tujgcych oficjalne wiadomosci, znajdujace sie na portalach internetowych.
Specyfika dziatalnosci Srodkow masowego przekazu polega na dokonywaniu
selekcji wydarzen, tematow oraz oséb i nadawaniu znaczenia tym, ktore wydawcy
i dziennikarze uznajg za szczeg6lnie istotne. W medioznawstwie poswieca si¢ wiele
uwagi badaniu zjawiska selekcji. Od lat wielu badaczy stawia sobie to samo pytanie:
dlaczego pewne wydarzenia spotykajg sie z zainteresowaniem mediow i dzien-
nikarzy, inne za$ nie? Pytanie to nabiera dodatkowego wymiaru, gdy przeniesie sie
je na wydarzenia miedzynarodowe lub gdy poréwna sie relacje poswiecone dwom
panstwom, takim jak Polska i Niemcy, ktdre doswiadczyty w przesztosci powaz-
nych konfliktéw. Polska i Niemcy sasiadujg ze soba, z punktu widzenia teorii
wartosci informacyjnej, mogtyby by¢ wzajemnie dla siebie ,,informacyjnymi
sasiadami”2 Zwykle geograficzna bliskos¢ przektada sie na czeste informowanie
w Srodkach masowego przekazu. Bliskos¢ terytorialna nie jest jednak warunkiem
wystarczajagcym i winna jej towarzyszy¢ blisko$¢ kulturowa, ktéra w procesach
komunikacji miedzykulturowej manifestuje sie wystepowaniem obszaru wspolnoty
doswiadczen. Kategoria ta, zapozyczona z jednego z wczesnych modeli komuniko-
wania, autorstwa W. Schramma zakfada, ze nadawce i odbiorce przekazu musi
taczy¢ obszar wspolny, zrozumiata dla obu stron cze$¢ koddw, ktorymi postuguja
sie uczestnicy procesu komunikowania3 Najprostszg manifestacjg braku wspolnoty
doswiadczen jest bariera jezykowa, ktora w przypadku Polski i Niemiec utrudnia
odbior przekazéw telewizyjnych i radiowych w rejonach przygranicznych, gdzie

2 Kategoria ,,informacyjny sasiad” pochodzi z ksigzki K. Kampsa, Polilik in Fernsehnachrichten.
Struktur und Prasentation internationaler Ereignisse - ein Vergleicli, Nomos, Baden-Baden 1999.

3 T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji
i Internetu, Wyd. Naukowe PWN, Warszawa 1999, s. 63.
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dostep do nich jest najtatwiejszy. Jezyk jest jednak tylko jedng z oznak braku
wspélnoty doswiadczen, najlatwiejszg do zaobserwowania. Brak tej wspolnoty
moze wynika¢ takze z odmiennego postrzegania przesztosci, definiowania prze-
szbych sytuacji, ich oceny i sposobu przekazywania. Brak wspélnoty doswiadczen
w sensie ,,wspélnoty pamieci” nie musi jednak uniemozliwia¢ proceséw komunika-
cji miedzykulturowej, o ile wystepuje kompetencja komunikacyjna, rozumiana jako
wola porozumienia.

Obszar wspolnoty w komunikacji miedzy Polakami i Niemcami po 1989 r.,
a zwiaszcza po 1998 r,, kiedy pojawity sie nowe napiecia w stosunkach wzajem-
nych, fatwiej jest dostrzec w komunikacji bezposredniej, a wiec tej, ktéra odbywa
sie bez udziatu Srodkéw przekazu. O dobrym skutku budowania ,wspélnoty
doswiadczen” dzieki kontaktom bezposrednim $wiadczg badania, prowadzone
w 2000 i 2006 r. przez Instytut Spraw Publicznych (ISP) w Polsce i w Niemczech.
Wynika z nich, ze zmiany w negatywnym postrzeganiu sasiada, w antypolskich
i antyniemieckich stereotypach nastepujg przede wszystkim u tych osob, ktore majg
bezposrednie kontakty z przedstawicielami tej innej narodowosci. W przypadku
Niemiec, najgorszy wizerunek Polski majg te osoby, ktdre informacje o Polsce
czerpig ze Srodkéw masowego przekazu. W 2006 r. najwieksza grupa oséb, z tych,
ktorzy informacje o Polsce czerpali z mediow sygnalizowata, ze ich zrodtem wiedzy
byla prasa, w drugiej kolejnosci telewizja. W tej grupie odbiorcéw przekazow
medialnych, gtdwne skojarzenia z Polska to:

- przestepczo$é, kradzieze aut,

- tania sita robocza,

- pracujacy na czarno, zabierajgcy miejsca pracy,

- bieda, zacofanie,

- sgsiad,

- zbidr szparagdw, pomocnicy przy zbiorach4.

Pamie¢ osob czerpigcych wiedze o Polsce z mediow koncentruje sie wokadt
skojarzen negatywnych, pojawiajacych sie w sferze publicznej w obu krajach
niemieckich po drugiej wojnie Swiatowej. Co ciekawe jednak, badania prze-
prowadzone przez Media Tenor w latach 2004-2005 (obejmowaty one analize
zawartosci telewizji ARD, ZDF, RTL, SAT. 1 i ProSieben) wskazuja, ze gtowne
programy informacyjne przekazywaly pozytywny obraz Polski5 Wyjasnieniem tej
rozbieznosci jest prawdopodobnie negatywny wydzwiek informacji odnoszacych
sie do Polski w pozostatych formatach programowych telewizji, a zwiaszcza
w filmach fabularnych i dokumentalnych, reportazach.

4 M. Fatkowski, A. Popko, Polacy i Niemcy. Wzajemny wizerunek po rozszerzeniu Unii
Europejskiej, Instytut Spraw Publicznych, Warszawa 2006, s. 26.

5 Nalezy przy tym uzupetni¢, ze obraz Francji, Wtoch i Czech byt umiarkowanie negatywny, krajow
Beneluksu i Wielkiej Brytanii negatywny. Patrz szerzej: Gegenwind fiir Reiselander, ,,Media Tenor”,
153. Forschungsbericht, 1. Quartal 2006, s. 92.
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W Polsce obserwujemy za$ wyrazng rozbiezno$¢ miedzy opiniami badanych
respondentéw, a - jak to nazwat M. Fatkowski, ,,pesymistyczng debatg ekspercka
i polityczng” 6. Od kilku lat nastepuje zmiana klimatu opinii, ksztattowanego przez
media obrazu Niemiec i stosunkéw polsko-niemieckich. Idei naprawiania stosun-
kow z sgsiadami przeciwstawia sie obecnie idee powrotu do niezatatwionych
jeszcze, konfliktowych spraw. Analizuje sie je poprzez analogie historyczne, ktére
w stosunkach z Niemcami sugerujg nieuchronnos¢ konfliktu intereséw narodowych.
Pesymizm debaty eksperckiej i politycznej napotyka jednak na zaprzeczenie
w badaniach opinii publicznej. Tzw. zwykli obywatele w Polsce postrzegajg
Niemcy i Niemcow zdecydowanie lepiej, niz polskie elity, w tym spora czes¢
dziennikarzy.

Badania ISP pokazuja, iz nieodzownym czynnikiem poprawy postrzegania
sgsiaddw w obu krajach s bezposrednie kontakty. Jesli tych kontaktéw nie
ma, w komunikacji miedzykulturowej biorg gdre negatywne stereotypy naro-
dowosciowe. Wieksze znaczenie beda tez w niej odgrywaty medialne przekazy
0 przesztosci.

MEDIA O PRZESZtOSCI

Wptyw srodkéw masowego przekazu na postrzeganie przesztosci trudny jest do
zmierzenia. O ile mozemy bowiem wypowiadaé¢ sie o skutkach krotkotrwatych,
mozemy m.in. stwierdzi¢ wystepowanie pewnej tematyki w Srodkach przekazu, jej
rozprzestrzenianie sie, to trudniejsze do uchwycenia sg zmiany dtugofalowe,
ktorych spodziewalibysmy sie u odbiorcow tych mediow. Badanie relacji miedzy
mediami a ich odbiorcami i skutecznosci mediéw napotyka przy tym na trudnosci
uchwycenia poczatkdw procesu komunikowania i pierwotnego ksztattu przekazu.
Proces przeptywania przekazu, zjawisko sprzezenia zwrotnego, logika proceséw
opiniotworczych wskazujg na wzajemng zalezno$¢ nadawcy i odbiorcy przekazu.
Dziennikarz lub wydawca, ktéry wprowadza do medidw tematyke ,,pamieci kraju”,
nie dziata bowiem w kulturowej prozni. Tak jak jego odbiorcy zostat uksztattowany
w procesach socjalizacji i zapewne podziela wiele tez i poglagdéw z odbiorcami. Jak
wskazujg jednak badania nad selekcjg informacji, ostateczna decyzja dziennikarza,
jakie wydarzenie lub zagadnienie umiesci¢ w serwisie wiadomosci zwykle uzasad-
niana jest przekonaniem o znajomosci preferencji odbiorcy, o zapotrzebowaniu
odbiorcy na dang informacje lub temat. To poczucie wiedzy w wielu przypadkach
jest ztudne. W konsekwencji nierzadko mamy do czynienia z sytuacjg rozbieznosci
miedzy ,,pamiecig mediéw” a ,,pamiecig ich odbiorcow”. Dowodzg tego m.in.
badania prowadzone w czasie kampanii wyborczych. Takie badanie zgodnosci lub
niezgodnosci agendy partii politycznych, wyborcéw i prasy, w trakcie wyboréw
komunalnych w Lipsku przeprowadzono w 1990 r. Byty to pierwsze wolne wybory

6 M. Falkowski, A. Popko, op. cii,, s. 11.
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w NRD po upadku muru berlinskiego. Wyniki tych badan wskazujg, ze korelacja
tematow waznych dla wyborcow i prasy byfa zdecydowanie nizsza niz dla
wyborcéw i partii politycznych. Omawiajacy wyniki tych badan W. Schulz
podkreslit w ksigzce, iz ,,Agenda prasy nie wykazata (...) najmniejszych podo-
bienstw z agenda wyborcow. Prasa nie uwzglednita (...) politycznych problemow
i celow waznych dla spoteczenstwa” 7. Dla tego tekstu istotne jest, ze ta rozbiezno$é
dotyczyla réwniez tematyki historycznej. W wymienionym badaniu, tematyka
historyczna ujawnita sie w kategorii ,,Rozliczenie sie z przesztoscig NRD”. W maju
1990 r. tematyka ta w rankingu tematéw wedtug waznosci w prasie znalazta sie jako
trzecia, w agendzie partii politycznych miata miejsce szoste, a w agendzie
wyborcéw dopiero jedenaste (na dwanascie wymienionych)8 Nie sg to jedyne
wyniki badan, wskazujacych na rozbiezno$¢ oceny waznosci tematéw przez prase
(szerzej: media) i wyborcOw oraz partie polityczne. Potwierdzaja je takze badania
prowadzone w Wielkiej Brytanii i Stanach Zjednoczonych. Nakazujg one zachowaé
ostrozno$¢ w wyciaganiu wnioskoéw z faktu pojawiania sie danej tematyki w me-
diach, w tym tematyki historycznej. Dowodza takze, ze media tylko w okreslonych
warunkach sg w stanie osiggna¢ wiladze nad sgdami odbiorcdw, a subiektywne
przekonanie redaktorow dyzurnych o wyczuciu potrzeb odbiorcéw jest czesto
mylace. Takze rozbieznos¢ wynikéw analiz ,,debaty politycznej i eksperckiej”
i badan sondazowych w Polsce wskazuje, ze agendy politykdw i publicznosci
(wyborcéw), roznig sie w istotny sposéb.

Przez ,pamie¢ medidw” bede rozumiata ramy interpretacyjne, ktore tworzg
schematy interpretacji wydarzen z historii Polski i Niemiec w $rodkach przekazu
w obu krajach. W tym miejscu interesujg mnie przede wszystkim ramy mediow,
a dopiero w drugiej kolejnosci ramy typowe dla odbiorcéw. Pojecie ram in-
terpretacyjnych (zwanych rowniez poznawczymi lub schematami poznawczymi)
wywodzi sie z badan nad zawarto$cig mediéw. Koncepcja ta byta rozwijana
m.in. przez E. Goffmana i R. Entmana, przez zwolennikéw koncepcji porzadku
dnia (M. McCombs i D. Show), uwazana jest za drugi poziom hipotezy porzadku
dnia9. Istotg koncepcji ram poznawczych opiera sie na stwierdzeniu, ze media
(dziennikarze i wydawcy) interpretujg wydarzenia zgodnie z gteboko zakorze-
nionymi i kulturowo uwarunkowanymi schematami poznawczymi, ktore nakazujg
im czeSciej akcentowac te aspekty wydarzen, ktére zgodne sg z ramami, a pomijac¢
te, ktére w ramach sie nie mieszczag. W koncepcji tej ramy traktowa¢ mozna
jako zmienne zalezne lub niezalezneld W tym przypadku ramy bedg dla mnie

7 W. Schulz, Komunikacja polityczna. Koncepcje teoretyczne i wyniki badan empirycznych na
temat mediéw masowych w polityce, Wyd. Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakéw 2006, s. 155.

8 Tamze, s. 154.

9 Zgodnie z hipotezg porzadku dnia media nie decydujg o tym, co ludzie mysla, ale o czym mysla.
Media dokonujg selekcji wydarzen, z ktérych tylko niektére stajg sie informacjami.

1 D. Scheufele, Framing as a Theory of Media Effects, .Journal of Communication” Vol. 49, 1,
Winter 1999, s. 103-122.

4 Przeglad Zachodni 2007, nr 1 , "
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zmiennymi zaleznymi. Interesowa¢ mnie bedg za$ czynniki - zmienne niezalezne
- ktore wptywac beda na ujawnianie sie ,,pamieci mediéw” w Polsce i Niemczech.
Niniejszy tekst traktowac nalezy jako prdbe stawiania hipotez, oparta na ciggle
jeszcze niesystematycznej probie badawczej, pochodzacej zaréwno z medidw
polskich, jak i niemieckich. Odwotywanie sie w czesci tego tekstu do prasy wynika
z przekonania, ze prasa publikuje przekazy skierowane na zagadnienia, 0 mniej
epizodycznym (rytualnym) charakterze niz media audiowizualne, zwkaszcza telewi-
Zja, a przez to daje gtebszy wglad w tematyke dyskursu i ujawniajgce sie w nim
opcje. Srodkiem przekazu, ktéry tworzy pomost miedzy mediami drukowanymi
i audiowizualnymi jest Internet, a w przypadku tych rozwazar bedg to strony
internetowe telewizji publicznych w Niemczech i w Polsce (ARD i ZDF po stronie
niemieckiej, TVP po stronie polskiej). W tym teksScie skupie sie przede wszystkim
na roznicach w wystepowaniu ram w relacjonowaniu przesztosci (zwilaszcza
wspalnej przesztosci) przez media polskie i niemieckie.

DEBATY HISTORYCZNE W MEDIACH

Srodki masowego przekazu nie pozostaja obojetne w sytuacjach, gdy spoteczen-
stwa dyskutujg najwazniejsze wydarzenia z przesztosci, a zwtaszcza gdy nadajg im
nowy sens, nowg interpretacje. W takich okresach, wobec najwazniejszych tema-
tow, przyczyniajg sie do ich nagtosnienia (az do wystgpienia tzw. ataku mediow1l),
prowadzac do ujawnienia i napietnowania danego zjawiska. Z drugiej za$ strony,
poprzez dominujacy klimat opinii, pomijajacy pewne wydarzenia i ignorujacy
niepopularne ich interpretacje, przyczyniajg sie do powstawania tabu w historii
danych spoteczenstw. Oba podejscia byly obserwowane m.in. przez J. Wilke
w relacjonowaniu antysemityzmu przez media niemieckiel2 Klimat opinii w takim
ujeciu jest tworzony przez S$rodki masowego przekazu. Pojecie to mozemy
zastosowa¢ takze w przypadku postrzegania innych narodowosci. Jesli bowiem
konflikty z przesztosci byty bardzo silne i decydujace dla pamieci historycznej,
gloszenie pozytywnego nastawienia do dawnych wrogéw moze skutkowaé wy-
kluczeniem z wiasnej spotecznosci,3. Tym samym, selektywno$¢ mediéw polega na
akcentowaniu tych wydarzen, ktére dotyczg konfliktu i mieszcza sie w ramie
konfliktowej. Media wyciszajg przy tym relacje o wydarzeniach o wydzwieku

1 Chodzi o zjawisko opisane w literaturze anglosaskiej jako feeding frenzy. Patrz szerzej:
L. J. Sabato, Feeding Frenzy. How Attack Journalism has Transformed American Politics, The Free
Press, New York, 1991.

2J. Wilke, Massenmedien wund Vergangenheitsbewdltigung, w: J.  Wilke (Hrsg.),
Mediengeschichte der Bundesrepublik Deutschland, Bundeszentrale fur politische Bildung, Bonn 1999,
s. 658.

B Chodzi o koncepcje spirali milczenia E. Noelle-Naumann. W Polsce ukazata sie ksigzka tej
autorki pt. Spirala milczenia.
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pozytywnym (rama wspotpracy), mimo ze wptywajg one na wzajemne postrzeganie
spoteczenstw.

W tych rozwazaniach interesuje mnie przede wszystkim okres 1998-2006, gdyz
w tym czasie doszto do napie¢ i nieporozumien w stosunkach miedzy Polskg
a Niemcami, odnoszacych sie przede wszystkim do poziomu wiadzy symbolicznej.
Napiecia potegowaty sie na skutek przywotywania wydarzen historycznych dla ich
zdefiniowania, oceny lub wyjasnienia. Po obu stronach granicy obserwowa¢ mozna
bowiem utrzymujaca sie tendencje do odwotlywania sie do negatywnych stereo-
typoéw w sytuacji napie¢, niezaleznie od tego, jakiej dziedziny one dotycza. Polskie
i niemieckie Srodki przekazu czesciej beda przy tym reprezentowaty i wykorzys-
tywaty rame konfliktu, akcentujgca konkurencje, réznice, niezgode, brak porozu-
mienia, pokazujgcg stosunki wzajemne jako gre o sumie zerowej. Informacje
mieszczace sie w ramie konfliktu bedg miaty wiekszg site rozpowszechniania, m.in.
poprzez przejmowanie ich takze przez inne media. Po stronie polskiej w ramie
konfliktowej argumentacja historyczna bedzie ujawnia¢ si¢ rowniez na poziomie
wyjasniania przyczyn i skutkéw danej sytuacji, i to niezaleznie od tego, czy dane
wydarzenie dotyczy¢ bedzie polityki, historii czy kultury (w wielu przypadkach
takze sportu i turystyki). Polskg rame konfliktu w odniesieniu do Niemiec, nazwe
w zwigzku z tym historyczng ramg konfliktu. Po stronie niemieckiej rama konfliktu
nie bedzie tak jednoznacznie odwotywala sie do argumentacji historycznej.

Ramy dominujgce w relacjach z Polski i Niemiec po obu stronach granicy nie
beda tozsame. Brak tozsamosci oznacza, ze mimo wystepowania ramy konfliktu, jej
elementy - na poziomie argumentacji, wyjasnienia przyczyn i skutkéw danego
wydarzenia - bedg odmienne. Nalezatoby sie przy tym spodziewac, ze te same ramy
beda pojawialy sie w innym czasie. ROznice bedg dotyczyly takze skali wy-
stepowania ram - rama dominujaca w jednym kraju, w relacjonowaniu stosunkéw
wzajemnych, moze by¢é ramg marginalng w tym drugim (wystepowa¢ np. tylko
w mediach niszowych).

Nieporozumienia w stosunkach wzajemnych z punktu widzenia wspotczesnych
Srodkéw masowego przekazu i zgodnie z czynnikiem negatywizmu teorii wartosci
informacyjnej wydarzen, czynig dane wydarzenia miedzypanstwowe bardziej
interesujgcymi i przez to majg duze szanse, aby znalez¢ sie w serwisach informacyj-
nych. Jesli nieporozumienia dotyczg oceny waznych wydarzen historycznych lub
w ich wyjasnieniu stosuje sie odwotania do przesztosci, to mozna sie spodziewac, ze
informacje te stang sie fatwiej przyswajalne dla odbiorcéw, przy zatozeniu, ze
nadawcy (media i dziennikarze) oraz ich odbiorcy, tkwig w tych samych uwarun-
kowaniach kulturowych, na ktore skfada sie wspdlnota historycznych do$wiadczen.
Zatlozenie o atrakcyjnosci przekazow o historii lub zawierajgcych argumentacje
historyczng dla odbiorcow bedzie jednak prawdziwe przede wszystkim dla tych
odbiorcow (jako spoteczenstwa w catosci lub grup odbiorcow), ktdére cechuje
przypisywanie duzego znaczenia przesztosci. Za takie nalezy uzna¢ spofeczenstwo
polskie, a tym samy grupe odbiorcow Polakéw. M. Walzer okres$lit Polakdw
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w swych rozwazaniach, obok Ormian, jako jedno z ,plemion”, ,najbardziej
pewnych posiadania specyficznej dla siebie tozsamosci i kultury” 14 W miedzy-
narodowych public relations takie ,,plemiona” okres$la sie dodatkowo jako zorien-
towane na przeszto$¢, a wiec kladace nacisk na szeroki kontekst historyczny
w kazdym podejmowanym przedsiewzieciu, co moze utrudnia¢ planowanie podej-
mowanych akcjilh W kulturach pojmujacych sie wspdlnotowo i zorientowanych na
przesztos¢, jednostka skierowana na przyszto$¢ i nie podkreslajgca przy kazdym
dziataniu kontekstu historycznego, musi napotka¢ na catkowite niezrozumienie.
Réznice te moze wzmacnia¢ dodatkowo postrzeganie spoteczenstwa w kategoriach
narodowosciowych (Polska) lub obywatelskich (Niemcy). Na znaczenie tych réznic
w relacji pamie¢ - polityka zagraniczna w Polsce i w Niemczech zwrdcit ostatnio
uwage m.in. K. Bachmannl6 Btedem bytoby jednak uznanie, ze Niemcy reprezen-
tujg kulture niezorientowang na przeszto$¢é. Zjawisko to nie jest jednak tak
jednoznaczne, jak w przypadku Polski, na co zapewne podstawowy wptyw miat
sposob ,,przezwyciezania przesztosci” w Niemczech po 1945 r.

W latach dziewiecdziesigtych w Niemczech zapoczgtkowany zostat proces
powstawania nowej ,.kultury pamieci” I7, w ktérym niezwykle istotng role odegraty
media. Nowa ,kultura pamieci” oznaczata m.in. wiekszy dystans do wydarzen
okresu nazizmu, ktéry pozwolit na przetomie XX i XXI w. na spojrzenie na
wydarzenia tego okresu m.in. z perspektywy loséw jednostki, a nie kolektywnej
winy. Taka perspektywa byta zdecydowanie bardziej atrakcyjna dla odbiorcow
medidéw i zgodna z logika przekazéw medialnych, a zwilaszcza z zasada per-
sonalizacji przekazow historycznych. E. Meyer zwraca przy tym uwage, ze
w ostatnich latach w Niemczech coraz wyrazniejsza staje sie sprzeczno$¢ miedzy
historig prywatna, przekazywang w rodzinach, a przekazami oficjalnymi (rzadowy-
mi), w ktorych dominuje zwrdcenie uwagi na przestepstwa okresu nazizmu. To za$
dla historii prywatnej najbardziej istotne sg cierpienia Niemcow w czasie i po
zakonczeniu drugiej wojny Swiatowej, ktore wedtug E. Meyera, znajdowaty coraz
wiecej miejsca w przekazach mediéw popularnychi8 Skrajnym przypadkiem
indywidualizacji byt film Upadek, pokazujacy ostatnie dni A. Hitlera. Film ten
w 2004 r. obejrzalo ponad 4 min Niemcoéw19 w pazdzierniku 2005 r. zostat

% M. Walzer, Uwagi o nowym trybalizinie, w: P. Spiewak (wybor i wstep), Komunitarianie. Wybér
tekstdw. Fundacja Aletheia, Warszawa 2004, s. 308.

5 R.S. Zaharna, ,Jn-awarness” approach to international public relations, ,Public Relations
Review” Vol. 27, 2001, s. 135-148.

¥ K. Bachmann, O dwéch réznych paradygmatach, w: P. Kosiewski (red.). Pamie¢ i polityka
zagraniczna. Fundacja im. Stefana Batorego, Warszawa 2006, s. 29-34.

7 W. Pigciak, Niemiecka pamie¢. Wspotczesne spory w Niemczech o miejsce 111Rzeszy w historii,
polityce i tozsamosci (1989-2001), Wyd. Uniwersytetu Jagielloriskiego, Krakéw 2002, s. 75.

18 Komputeropis wyktadu E. Meyera, Veranstaltung zum Gedenken an die Opfer des
Nationalsozialismus, 26 | 2006 r., s. 9, www.memorama.de, pobrano 5 XII 2006.

19 Liczba widzéw za E. Meyer, op. cit,, s. 7.
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pokazany w rozszerzonej, dwuczesciowej wersji, w programie pierwszym telewizji
publicznej ARD w Niemczech2),

Silne przekonanie o znaczeniu historii dla definiowania przynaleznosci do
narodu, postrzegania panstwa i powinnosci obywatelskich w Polsce, sprzyja
oczekiwaniu podobnych cech u innych narodéw. To oczekiwanie jest podzielane
zaréwno przez dziennikarzy, jak i odbiorcéw mediéw. W relacji do Niemiec jako
panstwa, spofeczenstwa, ale i do niemieckich srodkdw przekazu, w Polsce nagtasnia
sie wobec tego przede wszystkim argumentacje historyczng i oczekuje sie dyskursu
publicznego, prowadzonego w kategoriach interesu narodowego Niemiec. Po 1998
r. takie oczekiwania skutkujg m.in., zgodnie z teorig wartosci informacyjnej
wydarzen, nadawaniem zbyt duzego znaczenia informacjom dotyczacym Centrum
przeciwko Wypedzeniom, ktdre ma powsta¢ w Niemczech, a dla strony polskiej
symbolizuje konflikt pamieci. Generalnie nalezy podkresli¢, ze dla zrozumienia
zachowania mediow po stronie polskiej, kwestia wypedzonych i ich organizacji ma
ciggle znaczenie podstawowe. W wielu opublikowanych tekstach zwr6citam juz
uwage, ze koncentrowanie sie w polskiej polityce zagranicznej, ale i w przekazach
medialnych na czesci spoteczenstwa niemieckiego, reprezentowanej przez wype-
dzonych, to dowdd na odwrécong optyke w postrzeganiu Niemiec w Polsce:
panstwo i spoteczenstwo postrzega sie poprzez dziatalno$¢ wypedzonych2l Kon-
centrowanie sie na organizacjach wypedzonych to nieodtgczny element ,,pesymis-
tycznej debaty eksperckiej i politycznej”.

Istotne jest przy tym eksponowanie osoby przewodniczacej niemieckiego
Zwigzku Wypedzonych (BdV) E. Steinbach. W tym przypadku duze znaczenie
odgrywajg czynniki negatywizmu i personalizacji przekazu. Niemiecki rewizjonizm
jest kojarzony obecnie w Polsce z przewodniczacg BdV, ktora zastepuje w tej
konstrukcji wspotczesnie niezyjacych juz H. Hupke i H. Czaje. Kulminacja
nieporozumien, ktérym w ostatnich latach w stosunkach polsko-niemieckich
olbrzymie znaczenie nadaty polskie media, byta publikacja na okfadce tygodnika
»Whprost” wizerunku E. Steinbach, w mundurze SS, dosiadajacej Owczesnego
kanclerza Niemiec Gerharda Schrodera22 Oktadka ta wywotata oburzenie po obu
stronach granicy. Takie postrzeganie w relacjach Srodkéw masowego przekazu
wypacza obraz Niemiec w Polsce. Optyka ta to jeszcze dziedzictwo okresu
komunizmu, gdy Niemcy postrzegane byly jako kraj dazacy do rewizji granicy
zachodniej Polski, nastepowato wiec fatwe utozsamienie celow rzadu niemieckiego
i organizacji wypedzonych. Dominujaca w tym czasie rama konfliktu w relacjach

20 www.daserste.de/deruntergang, pobrano 10 grudnia 2006.

2L M.in. w ksigzce Zwigzek Wypedzonych w systemie politycznym RFN ijego wplyw na stosunki
polsko-niemieckie 1982-1992, wydanej przez Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego w 1997 r.
oraz w artykule Polacy i Niemcy w obrazie mediéw, opublikowanym w pracy zbiorowej pod redakcja
A. Wolff-Poweskiej i D. Bingena, Polacy - Niemcy. Sasiedztwo z dystansu, Instytut Zachodni, Poznan
2004, s. 258-289.

2 ,Wprost” 21 IX 2003.
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0 Niemczech w Polsce nie zostata dotagd wyparta przez nowa, odpowiadajgcg
nowemu etapowi wzajemnych stosunkéw po 1989 r. Nadal tez wystepuje utoz-
samienie organizacji i inicjatyw wypedzonych z rzadem niemieckim i jego
dziataniami, a przy tym indywidualistyczng wersje historii rodzinnej, ujawniajaca
sie poprzez personalizacje przekazdw historycznych w najbardziej popularnych
mediach, przypisuje sie rzadowi niemieckiemu.

Zgodnie z polskg ramg historyczng Niemcy jako panstwo i spofeczenstwo
postrzegane sg w kategoriach konfliktu miedzy narodami, w ktérym to uktadzie
Niemcy sg sprawcami, a Polacy ofiarami. Cechg tej ramy jest jej wystepowanie
niezaleznie od tematyki, ktéra prowokuje szerszg debate publiczna. Przyktadem
stuzy¢ moze polska reakcja (na poziomie dyskursu elit politycznych) na niemiec-
ko-rosyjskie plany budowy gazociggu pod Battykiem, okre$lajgca podpisang w tej
kwestii umowe poprzez podobieAstwo do paktu Ribbentrop - MototowZ3 oraz
reakcja polskiego MSZ na tzw. wojne kartoflang, w ktorej to ,,die tageszeitung”
zostata poréwnana do nazistowskiego ,,Stiirmera” 24 (obie sytuacje mialy miejsce
w 2006 r.). W obu przypadkach zrédtem historycznych analogii dla mediow
1dziennikarzy byli politycy. Przekazy zawieraty przy tym ,,skondensowane symbole
i ikony informacyjne” 2% jednoznaczne dla polskiej publicznosci, sugerujace kon-
fliktowa wizje rozwoju stosunkéw z Niemcami, poprzez analogie z okresem
nazizmu w Niemczech. Nie ulega watpliwosci, ze po obu stronach granicy to
stereotypy tworzg istotng cze$¢ schematéw poznawczych, takze polskiej ,,ramy
historycznej”. Takze i w tym przypadku potwierdza sie teza M. Gurevitcha, M.
Levy’ego i I. Roch’a, zgodnie z kt6rg spoteczenstwa opowiadajg sobie w $rodkach
masowego przekazu odmienne historie, ,cale opowiesci, ktére stuza pewnym
celom, a na ich odmiennos¢ sktadajg sie szczegdlne uwarunkowania kulturowe” 26.

Polska rama historyczna odpowiada podobnej ramie, ktora pojawia sie w dys-
kursie wypedzonych w Niemczech. Dyskurs ten, rzadko rozpowszechniany w in-
nych mediach niz gazety i broszury ich organizacji, nalezy do marginalnych w RFN.
Niemniej jednak, takze dla tej grupy spotecznej w Niemczech, a zwlaszcza dla tej jej
czesci, ktdéra jest reprezentowana przez organizacje wypedzonych, typowa jest
podobna do polskiej dominacja konfliktowej ramy historycznej, i zdominowanie
tematyki wspotczesnej przez historyczng. W Polsce rama historyczna i responsyw-
no$¢ wobec przekazéw, ktdrych nadawcg sg organizacje wypedzonych, skutkuje
odwrécong optyka. Zgodnos$¢ polskiej ramy historycznej i niemieckiej (ale mar-
ginalnej) ramy historycznej wypedzonych, ttumaczy olbrzymie zainteresowanie

2 ,,Gazeta Wyborcza” 4 V 2006.

24 ,,Gazeta Wyborcza” 5 VII 2006.

5 W rozumieniu J. A. Edy oznaczajg one zagadnienia o bardzo silnej symbolice, wprowadzane do
obiegu informacyjnego przez aktoréw politycznych. J.A. Edy, Journalistic Uses of Collective Memory,
Journal of Communication” Vol. 50, Spring 1999, s. 78.

2% M. Gurevitch, M. R. Levy, I. Roch, The global newsroom: convergences anddiversities in the
globalization of television news, w: P. Dahlgren, C. Sparks (eds.), Communication and Citizenship.
Journalism and the Public Sphere, Routledge, London 1997, s. 205.
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Zwiagzkiem Wypedzonych ijego przywddcami w Polsce. Przenoszenie jednak ramy
historycznej wypedzonych (a wiec reprezentowanej przez media tej grupy i jej
politykdw), na cale spoteczenstwo niemieckie, a zwiaszcza na elity polityczne
i gospodarcze w Niemczech, jest nieporozumieniem, ktdre gteboko tkwi w polskich
mediach.

Dyskurs publiczny w Polsce i Niemczech r6zni sie pod wzgledem poruszanych
zagadnien i intensywnosci, a takze ramy réznig sie w sposob zasadniczy. Przekazy
medialne - zwiaszcza prasowe - pozwalajg na ustalenie tych dominujacych ram
i zrozumienie przyczyn nieporozumien (w przypadku ,rury battyckiej” po stronie
polskiej pojawia sie rama historyczna, po stronie niemieckiej dominuje rama
skutkdw ekonomicznych). Takze w Niemczech to historia zdominowata przekazy
0 Polsce w latach 1990-1999, nie jednak jako rama historyczna, ale najwazniejszy
kontekst informacji o Polsce. Z analizy zawartosci ,,Spiegla” w latach dziewiec-
dziesigtych, przeprowadzonej przez A. Szymanska wynika, ze w tym tygodniku
tematyka polska w opiniach pojawiata sie rzadko, a najczesciej wystepujagcym
zagadnieniem, zwigzanym z Polska, byfa historia. Nastepne zagadnienia, wedtug
czestotliwosci ich pojawiania sie, to polsko-niemieckie sasiedztwo (zwilaszcza
w kontekscie granicy) ijako trzecie - Koscidt katolicki w Polsce2r.

@) ile mozna przyja¢, ze w przypadku polsko-niemieckim w latach dziewiec-
dziesigtych przekazy byly zdominowane przez historie (jako rame lub jako
zagadnienie) to okoto 2002 r. nowe watki pojawiajg sie w debacie publicznej
1 stopniowo zastepujg historie jako temat. Pojawia sie w zwigzku z tym bardzo
istotny dla obu spoteczenstw kontekst europejski i iracki, zwigzany przede
wszystkim z obecnoscig polskich wojsk w Iraku. W przypadku konfliktéw jednak,
polska rama historyczna pozostaje bardzo charakterystycznym rysem polskiego
dziennikarstwa poswieconego Niemcom. W przypadku Niemiec, zwiaszcza reakcje
na powierzenie Polsce strefy okupacyjnej w lIraku wskazywaty, ze media i dzien-
nikarze niemieccy nie wyzbyli sie paternalizmu w stosunku do Polski28

Dzieki polskiej historycznej ramie konfliktu szczegdlnego znaczenia dla pol-
skich mediow nabierajg niemieckie debaty historyczne konca lat dziewieédziesia-
tych, ktére wedlug niektérych autorow oznaczajg zmiane postrzegania wiasnej
historii przez Niemcow (chodzi o dyskusje wokot pomnika Holocaustu w Berlinie
oraz powr0t tematyki ucieczki i wypedzenia, m.in. dzieki inicjatywie utworzenia
Centrum przeciwko Wypedzeniom), redefinicje tej historii, a w kontek$cie ramy
konfliktu - konfrontacje z Polskg2. Polska historyczna rama konfliktu miesci sie

27 A. Szymanska, Wizerunek Polski w ,,Spieglu™ w latach 1990-1999, ,,Zeszyty Prasoznawcze”
nr 3-4, 2000, s. 113.

2B Patrz szerzej: B. Ociepka, Polacy i Niemcy w obrazie mediéw, w: A. Wolff-Poweska, D. Bingen
(red.), Polacy - Niemcy..., s. 285.

29 Taka interpretacje odnajdziemy w publicystyce Z. Krasnodebskiego, patrz m.in. Z. Krasnodeb-
ski, Zmiana pamieci historycznej i polityki historycznej w Niemczech, w: P. Kosiewski, op. cit.,
s. 35-40.
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bowiem w typie analogii historycznych, stosowanych przez dziennikarzy, aby
wyjasnic¢ biezgce wydarzenia przez to, co wydarzyto sie niegdys i na tej podstawie
przewidzie¢ rozwigzanie opisywanej sytuacjid) Przeszto$¢ pomaga w tym ujeciu
zrozumie¢ terazniejszos¢ i przewidzie¢ przyszte wypadki. Jesli przeszios¢ ta
obfitowata w konflikty, analogia historyczna w przekazach medialnych moze
rowniez sugerowa¢ powtdrzenie sie konfliktéw w przysztosci.

Ponowne zainteresowanie NiemcOw historig, widoczne w ofercie $rodkow
przekazu bylo obserwowane przez niemieckich medioznawcéw juz w latach
dziewiecdziesigtych. J. Wilke w tek$cie opublikowanym w 1999 r.3l stwierdza
wprost, ze Srodki masowego przekazu mialy istotny wptyw na ponowne zaintereso-
wanie spofeczenstwa niemieckiego tematyka historyczng. Nazywa to oddziatywanie
»retematyzacja” (Rethematisierung) i przypisuje oddziatywaniu telewizji, a zwitasz-
cza nowej formule filméw dokumentalnych, rozpowszechniajgcej sie od konca lat
siedemdziesigtych. Trend ten zostat wzmocniony w latach osiemdziesigtych nowy-
mi materiatami dokumentalnymi, pochodzacymi z otwierajgcych sie w tym czasie
archiwéw krajow Europy Srodkowo-Wschodniej. Ich atrakcyjno$é polegata na
formie: odwotaniu sie do relacji Swiadkdw, uczestnikow wydarzen, zwyktych ludzi
(w ten sposob konstruowane byly filmy dokumentalne o wypedzeniu, autorstwa
G. Knoppa, patrz nizej). O ile J. Wilke potwierdza teze o rytualnosci przekazéw
poswieconych Il wojnie $wiatowej (ich wieksza liczba zwigzana jest z kolejnymi
rocznicami, J.A. Edy nazywa takie przekazy ,,dziennikarstwem rocznicowym” 3, to
stwierdza przy tym, iz cze$¢ gazet opiniotwdrczych w 1989 r. poswiecita 50-leciu
wybuchu Il wojny $wiatowej ponad dwukrotnie materiatow wiecej, niz sie to dziato
przy okazji dziesigtej, dwudziestej i trzydziestej rocznicy wybuchu wojny33
Oddalenie wydarzen w czasie sprzyjato wiekszej refleksji mediow. W przypadku
Niemiec nalezy uznac to zjawisko zajeden ze skutkdw zjednoczenia Niemiec, ktore
na przetomie lat osiemdziesigtych i dziewiecdziesigtych zdominowato materiaty
prasowe, a nastepnie spowodowato tym silniejsze zainteresowanie historig drugiej
wojny Swiatowej.

Za przetlomowe dla prezentowania tematyki historycznej w niemieckich me-
diach autor ten uznaje wyemitowanie w Niemczech amerykanskiego serialu
Holocaust w 3 programie telewizji publicznej w 1979 r. Serial zostat nastepnie
powtorzony w latach 1982 i 1993 oraz w telewizji Arte w styczniu 2005 r.,
w zwiazku z szes¢dziesigta rocznicg wyzwolenia obozu34 Po pierwszej emisji film

D J. A. Edy, op. cit.,, s. 77 .

3l J. Wilke, op. cit., s. 649-671.

2 J. A. Edy, op. cit., s. 74.

B J. Wilke, op. cit.,, s. 662.

A Serial ten po raz pierwszy pokazat Holocaust w formule sagi rodzinnej. To m.in. temu serialowi
nalezy przypisywac¢ ugruntowanie sie okre$lenia Holocaust. W USA miato go obejrze¢ 100 min os6b,
w Niemczech w 1979 r. przyciggnat uwage 40% widowni. | w tym serialu padajg stowa ,,polski ob6z
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wywotat dyskusje nad Holocaustem w spoteczeristwie niemieckim, miedzy innymi
dzieki popularnej formie rodzinnej sagi.

Z badan J. Wilkego wynika, ze tematem nieproporcjonalnie czesto rela-
cjonowanym przez media byt niemiecki ruch oporu, podczas gdy zdecydowanie
mniej uwagi po$wiecano prze$ladowaniom, takze Zydoéw, mozna wiec pokusi¢ sie
o stwierdzenie, ze Polacy jako grupa narodowosciowa pominieta zostata niemal
catkowicie milczeniem. Przetomem dla tematyki eksterminacji Zydow stat sie
dopiero film Holocaust. Podobng role w latach osiemdziesigtych odegrat film
Heimat (1984, pokazany w Polsce w latach 90.), osnuty na wojennych losach
zwyktych niemieckich rodzin, w 1993 r. Lista Schindlera, a w 2004 r. film Upadek.
W momencie pisania tego tekstu rozpoczynata sie dyskusja nad komedig
0 A. Hitlerze Mein Fiihrer, ktorej premiera odbyta sie w Berlinie 11 stycznia 2007 r.
Coraz wieksza popularno$¢ tematyki historycznej pokazywanej w filmach fabular-
nych i dokumentalnych spowodowata powotanie w 1984 r. przez telewizje
publiczng ZDF redakcji historii wspotczesnej (Redaktion Zeitgeschichte), ktdrej
kierownikiem zostat Guido Knopp3b. Jego dziatalno$¢ budzi w Niemczech zaréwno
olbrzymie zainteresowanie, jak i kontrowersje, tym samym dobrze ilustruje prob-
lemy powstajgce w trakcie popularyzowania wydarzen historycznych przez media.
Nie ulega watpliwosci, ze redakcja prowadzona przez G. Knoppa stworzyta
w niemieckiej telewizji nowajakos$¢ programow, poruszajgcych dotad przemilczane
problemy. Forma tych programéw sprzyja ich wysokiej ogladalnosci, sa to
czesciowo fabularyzowane dokumenty, zawsze z udziatem Swiadkow wydarzen.
Redakcja historyczna ZDF odpowiedziata w potowie lat osiemdziesigtych na
narastajace zainteresowanie historig, ktére utrzymato sie i zostato wzmocnione po
zjednoczeniu Niemiec. Kolejne rocznice poczatku i zakonczenia Il wojny $wiato-
wej, ladowania aliantow w Normandii i innych wydarzen tego okresu, przynosza
wiekszg liczbe programéw niz w latach wczesniejszych. Popularyzacja jest przy
tym przyczyng krytyki: programy G. Knoppa czesto postugujg sie uproszczeniami
1sg krytykowane przez historykow, ktdrzy praktycznie nie biorg w nich udziatu.
Reprezentuja one bowiem interpretacje historii odniesiong do losdw jednostki, tak
jak je widzi historia rodzinna.

Rozw¢j redakcji historycznej ZDF pokazuje, jakie mozliwosci stojg przed
Srodkami przekazu, dzieki wykorzystaniu nowych technologii i w jaki sposob
media, a zwlaszcza telewizja moga wykraczaé poza swe codzienne zadania
informowania, ksztatcenia i dostarczania rozrywki. ZDF na podstawie pomystu
G. Knoppa powotata w 2001 r. inicjatywe ,Oczy historii” (Die Augen der
Geschichte), majaca charakter stowarzyszenia. Celem tej inicjatywy jest zbieranie
relacji $wiadkéw wydarzen historycznych XX w. ,Oczy historii” dysponujg

koncentracyjny w Treblince”. Patrz nizej, kampania ,,Rzeczpospolitej” przeciwko ,,polskim obozom
Smierci".
3H J. Wilke, op. cit., s. 662.
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autobusem (,,Autobus stulecia” - Jahrhundertbus), ktory przemieszcza sie po
terenie Niemiec ze sprzetem do nagran. Dziennie w autobusie mozna nagra
pietnascie wywiadéw Swiadkoéw historii. Sg one nastepnie wykorzystywane m.in.
w programach G. Knoppa, ale przede wszystkim zasilajg zbiory ,,banku $wiadkow”
(rocznie zbiera sie materiaty z pieciu tysiecy wywiadéw). ,,Autobus stulecia”
przemieszcza sie po Niemczech od 1998 r., od 2001 r. stuzy akcji ,,Oczy historii”.
Zebrane materiaty sg udostepniane juz obecnie poprzez strone internetowg ZDF,
a w przysztosci przewiduje sie szersze ich wykorzystanie drogg internetowg oraz
poprzez wszystkie nosniki udostepniajace oferte ZDF w systemie cyfrowym3
Akcja ,,Oczy historii” i wiekszo$¢ programdéw przygotowanych przez redakcje ZDF,
pod kierownictwem G. Knoppa, to typ ,,dziennikarstwa wspomnieniowego” (,,rocz-
nicowego”), ktore koncentruje sie¢ na przypominaniu minionych wydarzen, nie
wykorzystujagc ich do prognozowania przysztosci. ,,Dziennikarstwo wspomnienio-
we” ma decydujgce znaczenie dla definiowania $wiadomosci historycznej i ,,pamie-
ci kraju” u odbiorcéw przekazow37. Jest to forma bardzo popularna takze w Polsce.

Historia ujawnia sie w mediach takze jako element ich oferty programowej,
w tym w serwisach informacyjnych na stronach internetowych nadawcéw publicz-
nych. Nadawcy publiczni - radio i telewizja w Polsce i Niemczech kierujg sie
zasadami okreSlonymi w misji, zgodnie z ktdrymi winni emitowaé przekazy
0 charakterze edukacyjnym. Dodatkowe mozliwo$¢ realizacji misji zapewnia
Internet. Zar6éwno polscy, jak i niemieccy nadawcy wykorzystujg ten $rodek
przekazu, uzupetniajac programy wyemitowane przez radio i telewizje, ustugami
dostepnymi drogg internetowg. O ile ARD na stronach internetowych nie eksponuje
tematyki historycznej, o tyle ZDF (drugi program niemieckiej telewizji publicznej)
1 polska telewizja publiczna TVP, zamieszcza kategorie ,Historia” w dziale
»Wiedza” (w przypadku ZDF Wissen und Entdecken prowadzi do Geschichte und
Abenteuer). Aktywacja linkéw historycznych pozwala dotrze¢ do programow
emitowanych przez obie telewizje, ale takze do dodatkowych informacji, zamiesz-
czanych w serwisach internetowych. Ta droga prowadzi uzytkownika - poprzez
strone ZDF - m.in. do akcji ,,Oczy historii” 38

Inicjatywa ,,Oczy historii” wskazuje, ze srodki masowego przekazu mogg petnic
jedynie role przekaznika, a wiec relacjonowaé debaty historyczne, jak i inicjowac je
i wspohtworzyé. J. Wilke analizuje dwa przypadki dyskusji w Niemczech, w ktérych
media staty sie strong i nie tylko relacjonowaly wydarzenia, ale ije tworzyty. Takim
przypadkiem byta dyskusja wokot ksigzki D. J. Goldhagena Gorliwi kaci Hitlera
(wydanie polskie w 1999 r.) oraz wokdt wypowiedzi M. Walsera w 1998 r.®Nalezy

% www.zdf.de/ZDFde/inhalt/31/0,1872,1017439,00.html, pobrano 28 XII 2006 r.

37 J. A. Edy, op. cii.,, s. 83.

B www.ard.de;www.zdf.de;www.tvp.pl.

P Chodzi o wypowiedZz M. Walsera w czasie uroczysto$ci wreczenia Nagrody Pokojowej
Niemieckich Ksiegarzy, ktéra spowodowata lawine polemik, zapoczatkowang przez I. Bubisa, wokét
»niemieckiej pamieci”. Patrz szerzej: W. Pieciak, op. cii., s. 251-280.
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zwrocic¢ uwage, ze decydujacg role w debatach historycznych w Niemczech w latach
dziewiecdziesigtych odegraty media drukowane. Za podobny przypadek po stronie
polskiej mozna uzna¢ m.in. dyskusje o wypedzonych, zainicjowang jeszcze
w potowie lat dziewieédziesigtych przez ,,Rzeczpospolity”, a nastepnie kontynuo-
wang, przy pierwszoplanowej roli mediow, wokot idei Centrum przeciwko Wype-
dzeniom. ,,Rzeczpospolita” zwrocita takze uwage na problem powszechnego uzycia
na Swiecie okreslenia ,,polskie obozy zagtady”. Gazeta ta zapoczatkowata kampanie
przeciwko uzyciu tego typu okreslen. Zjawisko to nasilito sie w zwigzku z 60.
rocznicg wyzwolenia obozu Auschwitz w styczniu 2005 r. Kampania prowadzona
przez gazete jest konsultowana z polskim MSZ. W tym przypadku, gazeta
codzienna wydaje sie by¢ podmiotem, ktdremu fatwiej jest dociera¢ do redakcji
i publicznosci za granicg z kampania perswazyjng, nie jest bowiem ograniczona
sztywnymi regutami klasycznej dyplomacji. Tym samym ,,Rzeczpospolita” staje sie
aktorem dziatalno$ci nazywanej dzi$ dyplomacja publiczng (dyplomacja historycz-
ng - patrz nizej).

Srodki masowego przekazu moga réwniez oddziatywaé na postrzeganie prze-
sztodci poprzez polityke udostepniania materiatow, w tym filmow, znajdujacych sie
w ich archiwach. Szczeg6inym przypadkiem w tym kontekscie jest polska telewizja
publiczna TVP SA, ktéra sprawuje piecze nad archiwum swej poprzedniczki,
Telewizji Polskiej. W archiwum znajdujg sie m.in. filmy fabularne, oparte na
wydarzeniach Il wojny Swiatowej takie jak Czterej pancerni ipies i Stawka wieksza
niz zycie. Po przejeciu wiadzy przez nowg koalicje w 2005 r. w Polsce i zdobyciu
kontroli nad mediami publicznymi przez PiS, telewizja publiczna w Polsce przestata
emitowac te serialed0. Stanowity one - mimo wielu przektaman i jednoznacznych
tresci propagandowych - istotny element ,,pamieci kraju” dla pokolen, dla ktérych
staly sie czeScig edukacji historycznej. Filmy polskie nie sg przy tym wyjatkiem.
Podobnych probleméw z kultowymi filmami, ktore byly jednocze$nie nosnikami
propagandy, doswiadczyli m.in. Niemcy, Czesi i Wegrzy. W przypadku Polski
powstaje jednak pytanie, czy telewizja publiczna (prezes TVP SA) ma prawo
decydowad, ktére filmy sg szkodliwe dla pamieci historycznej odbiorcow.

Debaty majgce znaczenie dla pamieci historycznej sa takze nagtasniane
przez lokalne S$rodki przekazu. Dobrg ilustracjg jest wigczenie sie lokalnego
oddziatu ,,Gazety Wyborczej” we Wroctawiu w 1999 r., w dyskusje nad godiem
wojewddztwa, piastowskim ortem, kojarzacym sie czesci lokalnych politykow
z orfem niemieckim. Opisanie debaty w Sejmiku Wojewddztwa nad ortem,
jako symbolem piastowskiej lub niemieckiej przesztosci, rozpoczeto akcje ,,Gazety
Wyborczej”, ktéra przerodzita sie w inicjatywe, majacg duze znacznie dla
pobudzenia tozsamosci regionalnej Dolnoslagzakéw. ,,Gazecie” udato sie wigczy¢
do dyskusji nie tylko historykéw wroctawskich, ale takze sporg grupe mieszkarcow

40 A. Pawlicka, Pancerni nieSmiertelni, ,Przekr6j” 11 | 2007, cyt. za: http://film.onet.pl/seria-
1e/0,1384331,artykul.html, pobrano 13 | 2007.
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regionu, interesujacych sie heraldyka. Zgodnie z logika dziatania mediéw, w dniach,
w ktorych ,,Gazeta Wyborcza” we Wroctawiu dotgczata do naktadu nalepke na
samochod z dolnoslagskim ortem i napisem ,Jestem Dolno$lgzakiem”, sprzedaz
wzrastata4l. Akcja spotkata sie z przychylnym odbiorem mieszkaficow miasta
i wskazuje na mozliwo$¢ wspierania procesu ksztattowania tozsamosci regionalnej
odbiorcéw mediéw poprzez przekazy poswiecone przesztosci, takze wtedy, gdy jest
to przeszto$¢ innego narodu. Srodki przekazu majg wiec zaréwno mozliwosé
destrukcji, jak i konstrukcji na podstawie przekazéw poswieconych przesziosci.

Zgodnie z teorig wartosci informacyjnej wydarzen J. Galtunga i M. Ruge, im
bardziej dany nar6d oddalony jest od spotecznosci odbiorcéw, tym bardziej
wiadomosci o nim bedg musialy odpowiada¢ kryterium czestotliwosci, a wiec
rytmowi ukazywania sie danego medium. Duzg role w takim przypadku bedg
odgrywaty naturalne katastrofy i nagte zmiany rzadu. Z drugiej strony, dla naprawde
odlegtych narodéw, w sensie zaréwno terytorialnym, jak i kulturowym, wiadomosci
0 nich powinny odpowiada¢ oczekiwaniom (wyobrazeniom) odbiorcéw42 Z nie-
mieckiej perspektywy Polska, mimo geograficznego sasiedztwa, bedzie odlegtym
narodem. Poczucie dystansu, spowodowanego odmiennoscia kulturowa, ale i poja-
wiajagcymi sie rdznicami politycznymi, bedzie narastato w latach dziewieédziesig-
tych i po 2000 r., z powodu rdznic interesdw, ktore ujawnity sie w trakcie negocjacji
traktatu akcesyjnego, z powodu réznic w podejSciu do konstytucji europejskiej,
w kwestii poparcia USA w Iraku oraz bezpieczerstwa energetycznego. Symboliczne
oddalenie jest takze uwarunkowane sposobem postrzegania i interpretowania
przesztosci. Dystans ten nalezy takze ttumaczy¢ jako skutek trudnego do prze-
zwyciezenia schematu wiktymizacji Polski, ktéra to stanowi istotny element
polskiego dyskursu tozsamosci, ajest czescig konfliktowej ramy historycznej43 Po
niemieckiej stronie granicy schemat ten wystepuje jako wiktymizacja niemieckich
wypedzonych.

Dla medioéw polskich Niemcy bedg natomiast regionalnym, europejskim ,,cent-
rum informacyjnym”. Wydarzenia w Niemczech bedg wigc budzity bardzo duze
zainteresowanie, wsparte jednoznacznos$cig i negatywizmem konfliktowej ramy
historycznej.

PAMIEC MEDIOW A POLITYKA HISTORYCZNA

Na ,,pamie¢ medidw” wptyw maja politycy, zardwno jako zrédio informacji,
przedmiot komentarzy, jak i jako twdrcy ,polityki historycznej”. W wymiarze
miedzynarodowym polityka historyczna jest realizowana m.in. poprzez dyplomacje

M B. Piegdon, Jestem Dolno$lazakiem - rola gazety w kreowaniu lokalnej tozsamosci, w:
. Borkowski, A. Wozny, W lustrze. Wizerunek mediéw witasny, Arboretum, Wroctaw 2002, s. 32.

42 J). Galtung, M. Ruge, op. cit., s. 287.

B T.Zarycki, Uciemiezonaforpoczta zachodu. Wiktymizacja i okcydentalizacja we wspo6tczesnym
polskim dyskursie regionalnym, ,,Kultura i Spoteczenistwo”, nr 2, 2005, s. 119.
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kulturalng, czy szerzej, dyplomacje publiczng. Dziatalno$¢ ta skierowana jest do
publicznosci za granica i realizowana m.in. przy wykorzystaniu srodkéw przekazu.
Programy dyplomacji publicznej zmieniajg sie wraz ze zmiang rzagdow i potrzebami
polityki zagranicznej danego kraju. W przypadku Polski, w ostatnich latach trwaty
prace nad koncepcjg promocji Polski i poprawy jej wizerunku, na potrzeby procesu
akcesji do Unii Europejskiej. Prowadzone kampanie w duzym stopniu zakornczone
zostaty sukcesem. Po wejsciu do UE i zmianie rzadu w 2005 r. Polska nie
wypracowata jeszcze nowej koncepcji dyplomacji publicznej. Na podstawie pro-
gramu wyborczego PiS z 2005 r. i dziatan rzadu w 2006 r. mozna wysnu¢ wniosek,
ze obecnie polityka historyczna odgrywa w polskiej dyplomacji publicznej wiekszg
role, niz przed 2005 r. Pogram PiS zakfadat prowadzenie aktywnej, zewnetrznej
polityki historycznej44. Z punktu widzenia logiki dziatania mediéw, prowadzenie
aktywnej polityki historycznej za granicg jest niezwykle trudne, przygotowane
kampanie sg bowiem filtrowane przez $rodki masowego przekazu, a tym samym
przez uwarunkowania kulturowe, w tym pamie¢ zbiorowa kraju odbiorcy. Takze
dziatania o znaczeniu symbolicznym, skierowane na za granice, a podejmowane we
wilasnym kraju, sg ryzykowne. Skierowane do publicznosci miedzynarodowej,
filtrowane przez narodowe media, nabierajg znaczen nie zawsze oczekiwanych
przez pierwotnych nadawcOw przekazéw. Polityka historyczna tatwiejsza jest do
realizacji przy udziale mediéw wewnatrz kraju, zwlaszcza w tych krajach, gdzie
silny jest wskaznik paralelizmu partyjno-prasowego, rozumianego jako powigzania
polityczne dziennikarzy i wydawcow medidw, ujawniajace sie w nachyleniu
ideoclogicznym przekazow. Zaréwno w Polsce, jak i w Niemczech ten paralelizm
jest wysoki, w Polsce nasilit sie po wyborach 2005 r., co sprzyja duzemu
zaangazowaniu mediow w debaty historyczne.

Polityka historyczna w Srodowisku miedzynarodowym jest realizowana przede
wszystkim poprzez konsekwentnie stosowane akcje informacyjne, edukacyjne
i promocyjne. Polski MSZ wprowadzit w 2006 r. do programéw promocji Polski
kategorie ,-.dyplomacji historycznej”, ktorg nalezy uzna¢ za sygnat przetozenia idei
wytozonych w programie PiS na kierunki polskiej dyplomacji publicznej4s.

Rola, jakg $rodki masowego przekazu odgrywajg w przenoszeniu i ksztat-
towaniu pamieci historycznej odbiorcow zalezy od bardzo wielu czynnikdw.
Dyskusje ostatnich lat nad pamiecig historyczng i kulturg pamieci w Europie
wskazujg przede wszystkim, ze takze wsrod ,,informacyjnych sasiaddéw” i w krajach
bliskich kulturowo i politycznie niezwykle trudno bytoby oczekiwa¢ wspdinej
kultury wspomnien. Poprzez media spofeczenstwa opowiadajg sobie witasne hi-
storie, co nie przeszkadza jednak, aby obok nich publikowaé przekazy wspierajace
w mniemaniu ich twércow ksztattowanie tozsamosci europejskiej. Te dwie

2 PiS. Program 2005. IV Rzeczpospolita. Sprawiedliwos$¢ dla wszystkich, s. 110, ww.pis.pl.
4 Informacje zebrane przez Marte Mickiewicz do pracy magisterskiej (ISM UWR), w czasie
praktyki w MSZ, w grudniu 2006 r.
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tendencje nie sg ze sobg sprzeczne, ale wskazujg na wybér jaki otwiera sie przed
odbiorcg. Stad trudno orzeka¢ o statych tendencjach wptywu ram historycznych
i historii jako tematu w mediach na odbiorcow. W kazdym przypadku musimy
wzig¢ pod uwage uwarunkowania towarzyszace odbiorowi. Przekazy o historii
i analogie historyczne niewatpliwie wiec wprowadzajg te tematyke do dyskursu
publicznego, zawarte w nich interpretacje sa za$ zar6wno przyswajane, jak
i swobodnie przetwarzane przez odbiorcow.

ABSTRACT

This study discusses the role mass media of communication play in the construction of collective
memory, basing on some research done on Polish and German media. The sample covers the years
1998-2006. Using the analytic tools given by the news values tlieory andframing, the author concentrates
on history as a theme of media coverage (with a stress on anniversary joumalism) and on a “history
conflictframe™, typicalfor Polish media coverage on Germany. Mass media of communication in both
countries are presented as transmitters and main actors ofpublic debates on history. The results of the
analysis showed that media can play both a destructive and constructive role in the process ofcollective
memory building and proliferating. Among the study'$ other fmdings are that the effects of media
coverage are more visible in setting the agenda than in the changes ofthe public’ attitudes.
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