Raporty

MLODZI POLACY, NIEMCY, CZESI | ROSJANIE -
STEREOTYPY, AUTOSTEREOTYPY | WZAJEMNE POSTRZEGANIE

Ze wzgledu na powszechno$¢ wystepowania stereotypéw we wspotczesnym Swiecie sg one
stosunkowo czesto przedmiotem badan socjologicznych; obszerna jest réwniez literatura dotyczaca
teoretyczno-metodologicznych probleméw zwigzanych z definiowaniem i sposobem badania tych
uproszczonych obrazéw funkcjonujacych w $wiadomosci spotecznejl Wyniki badan nad stereotypami
interesuja dzi$ nie tylko teoretykéw. Pozwalajg one oceni¢ stopien zblizenia badz dystansu miedzy
ré6znymi grupami spotecznymi, w tym réwniez narodowos$ciowymi. Stuza zatem do rozpoznawania
psychospotecznych podstaw wielu zjawisk w sferze relacji miedzynarodowych, odgrywajg réwniez
wazng role w diagnozach i studiach politycznych2 Wzajemne postrzeganie sie sasiadujacych ze sobg
spotecznosci powinno by¢ systematycznie monitorowane, zwlaszcza w okresie intensywnych zmian
zachodzacych w Europie Srodkowej pod wptywem globalizacji i proceséw integracji z Unig Europejska.

W niniejszym opracowaniu przedstawione zostang niektére wyniki badan, ktére przeprowadzone
zostaty w 2001 r. wérdd czterystu studentéw pierwszego i drugiego roku, studiujacych na pieciu uczelmac
znajdujacych sie na terenie sasiadujacych ze sobg panstw. Badaniami objeto czteiy dobrane ce
100-osobowe grupy studentéw kierunkéw humanistycznych uniwersytetéw we Wioctawiu, Pra ze, an t
Petersburgu, Giessen i w Poczdamie3. Dobér celowy w tym przypadku umozliwi! wytypowanie o a an
takich $rodowisk, ktére bytyby w jakims$ stopniu reprezentatywne dla pewnego pokolenia. Zakodowane
w ich $wiadomosci tresci stereotypow sa nie tylko efektem przekazu miedzypokoleniowego, a ¢ 10
rezultatem wilasnych doswiadczen i kontaktéw. Badani przeciez urodzili sie na poczat u at .
dziecinstwo i miodo$¢ przebiegaty zatem w okresie intensywnych zmian politycznyc i spo eczny
zachodzacych w catej Europie oraz w tych krajach, z ktérych badani pochodza. Mo ziez stu lujg
w swoich spoteczenstwach podobny status spoteczny. Za kilka lat ci mtodzi ludzie beda reprezentantam
elit opiniotwoérczych i ich oglad sasiadow moze wptywaé me tylko na ich stosun z sasia ami.
obcymi, ale réwniez na prezentowane w r6znych kregach spotecznych opinie dotyczace tych $rodo

' Por. Z. Bokszanski, Stereotypy a kultura, Wydawnictwo
A. Ktoskowska, Stereotypy a rzeczywisto$¢ narodowej identyfi ] P ® Jnhiien0 pochodzenia,
i Spofeczenstwo” nr 4/1993; A. Kapiszewsk.,, Stereotyp~""~"JCizZdys-

Ossolineum, Wroctaw 1978; Z. Chlewinski, Stereotypy- s v J > Chlewinski | Kurcz,
cyplinarna, w: Stereotypy i uprzedzenia, ,,Kolokwia Psychologiczne t 1, prolog i PAN
Warszawa 1992; I. Kurcz, Zmienno$¢ i nieuchronno$¢ "~ rszaw a 199 iinne
Warszawa 1994; A. Schaff, Stereotypy a dziatanie ludzkie, KiW, Warszawa iy
2 Z. Bokszanski, Stereotypy..., . P1 Dnrmann Elzbieta Wojtas, Jacek
3 Badania przeprowadzH zespol badawczy w sk*adz jQVkOW Obcych (lektorat jezyka
Wojtas, Jan Wojta$ i Lukasz Kaminski, ukonstytuowany w ramach projektu
rosyjskiego) Uniwersytetu Europejskiego Viadrina we Snonsorem projektu byta Fundacja
badawczego dotyczacego interkulturalnych kompetencji s u przygotowanego dla kazdej
im. Roberta Boscha. Respondenci odpowiadali na pytania kwestionariusza przygoio g

grupy badanej w odpowiedniej wersji jezykowej.
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Stereotyp ,,0bcego” badani studenci odtwarzali udzielajgc odpowiedzi na nastepujace pytanie otwarte:
W naszym spoteczenstwie funkcjonuje pewien uproszczony obraz sasiada (i tu odpowiednio umieszczano
nazwe badanej grupy narodowej). Czy umiak(a)by P. poda¢ cechy sktadajace sie na ten obraz?” Podstawg do
konstruowania uproszczonych obrazéw wiasnej grupy narodowej byly odpowiedzi na nieco inaczej
brzmigce pytanie: ,,W innych krajach funkcjonuje pewien uproszczony obraz (...). Czy umiat(a)by P. podaé
cechy sktadajace sie na ten obraz?”, a na podstawie wyrazanej akceptacji tego wizerunku konstruowano
autostereotyp wiasnej grupy narodowej. Ponadto w badaniach tych postuzono sie bogatsza, niz powszechnie
stosuje sie metodg badania stereotypéw, jako ze zrekonstruowany przez respondentéw obraz poszczegél-
nych nacji uzupetniony zostat jeszcze o wazne dla poszczegélnych sasiadéw wartosci i marzenia.

POLSCY STUDENCI O ROSJANACH, NIEMCACH, CZECHACH | O SOBIE SAMYCH

Prawie wszyscy badani studenci z wroctawskiej uczelni znali funkcjonujacy w spotecznej
$wiadomosci Polakéw stereotyp Rosjanina (97%), Niemca (98%) i Czecha (71%). Odtwarzane przez nich
obrazy réznity sie bogactwem i ztozonoscig tresci. Do najbogatszych, z pewnoscia, zaliczy¢ mozna
stereotyp zachodniego sasiada, ktéry obejmowat trzynascie wskazywanych z r6zng intensywnoscig cech4.
Zdaniem badanych Niemcy sa: pracowici, bogaci, sztywni, pedantyczni, nie lubig Polakéw, lubig
porzadek, sa zarozumiali, zdyscyplinowani, sg nazistami, piwoszami, prostakami, a ponadto wymieniali
oni takie cechy jak: czystos$¢ i oszczedno$¢. Stereotyp Rosjanina opisany zostat przy uzyciu o$miu
wiasciwosci i okreslen, tj.: pijak, nieuczciwy, biedak, handlarz, prostak, gtupi, ma charakterystyczny
wyglad, goscinny. Najubozszym byt prezentowany przez badanych obraz Czecha. Obejmowat on tylko
sze$C cech i okreslen: piwosz, Szwejk, goscinny, przyjacielski, wesoty oraz $mieszny jezyk. Stereotyp
Polaka funkcjonujacy w innych krajach zrekonstruowato 98% respondentéw. Wymieniali oni takie
cechy, jak: pijak, nieuczciwy, len, katolik, zaniedbany, gtupi, romantyczny bohater i patriota, prostak,
biedak i robol. Tylko co czwarty badany student (22%) w petni sie z tym obrazem zgodzit, zatem dla nich
jest to jednocze$nie autostereotyp wiasnej grupy. Utrwalony w $wiadomosci studentéw obraz Rosjanina
i Polaka jest stereotypem negatywnym (wskazali oni tylko jedng pozytywng ceche), a w wizerunku
Niemca dominowaty przede wszystkim pozytywne cechy psychobehawioralne. Ze zgromadzonego
materiatu empirycznego wynika ponadto, ze badani polscy studenci odrzucajg obiegowe wizerunki
opisywanych przez siebie narodéw, twierdzac, ze sg to tylko uproszczenia i generalizacje, a z drugiej
strony - co jest widoczne w zrekonstruowanych rankingach wartosci i marzen, postuguja sie nimi.
Z prezentowanych przez nich opinii wynika, ze rankingi waznych wartosci dla opisywanych przez nich
spoteczenstw sg odbiciem charakterystycznych dla nich wizerunkéw, np.: w przypadku Niemca dominuja
takie warto$ci jak: praca i bogactwo, a w przypadku Polaka - rodzina, wolno$¢ i wiara w Boga. Dla
polskich studentdéw, ze wzgledu na poziom ocen i liczbe wskazan, najwazniejsze sa: mitos¢, szczescie,
wolnos¢ i przyjazn, a ich marzenia nie odbiegajg od tych, ktére sa przypisywane innym nacjom.

NIEMIECCY STUDENCI O POLAKACH, ROSJANACH, CZECHACH
I O SOBIE SAMYCH

Wiekszo$¢ respondentéw niemieckich znata funkcjonujacy w spotecznej $wiadomosci stereotyp
Polaka (93%), Rosjanina (91%) i Niemca (99%). Stereotyp Czecha opisat tylko co trzeci badany (36%)-
Do najbogatszych pod wzgledem tresci zaliczy¢ mozna stereotyp Niemca, najubozszym za$ byt
prezentowany przez badanych wizerunek Czecha. W obrazie Polakéw i Rosjan dominowaty cechy

4 W odtwarzanych przez badanych obrazach réznych grup narodowych uwzgledniono tylko te
cechy, ktore uzyskaty przynajmniej 10% wskazan.
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negatywne, a w odzwierciedlonym wizerunku wiasnej grupy - cechy pozytywne. Zdaniem badanych,
Polacy sa: nieuczciwi, biedni, sa robolami, handlarzami i katolikami, a Rosjanom najczesciej przypisy-
wano takie atrybuty, jak: nieuczciwo$é, pijanstwo, biede, goscinno$¢. Niemcy natomiast w $wiadomosci
innych sa: punktualni, lubig porzadek, sa nazistami, a ponadto sa: sztywni, pijg piwo, sg pracowici,
zdyscyplinowani, maja charakterystyczny wyglad, sg bogaci, zarozumiali i pedantyczni. Wiekszo$¢
badanych niemieckich studentéw nie zgadza sie z funkcjonujagcymi w spoteczenistwie niemieckim
stereotypami okreslonych nacji i z uproszczonym obrazem Niemcéw w innych krajach (tylko dla co
széstego badanego studenta ten wizerunek jest autostereotypem). Tworzac ranking preferowanych
warto$ci i marzen niemieccy studenci wskazywali, ze dla nich samych najwazniejsze sg: zdrowie,
rodzina, szcze$cie i wolnosé. Dla pozostatych Niemcéw: praca, bogactwo i réwniez wolnos¢.
W hierarchii wartosci Polakéw wysokie miejsce zajmuje praca i wiara w Boga, u Rosjan - praca, rodzina
i ojczyzna, a u Czechdéw - zdrowie i ojczyzna.

CZESCY STUDENCI O ROSJANACH, NIEMCACH, POLAKACH
| O SOBIE SAMYCH

Prawie wszyscy badani studenci reprezentujacy praski uniwersytet znajg funkcjonujacy w $wia-
domosci Czechéw stereotyp Niemca (91%), Rosjanina (89%) i Czecha (82%). Najmniej badanych
potrafito odtworzy¢ obraz swego pdinocnego sasiada, czyli Polakéw (59%). Do najbogatszych
niewatpliwie zaliczy¢é mozna stereotyp Niemca zawierajacy dziesie¢ nastepujacych cech: zarozumiaty,
gtosno zachowujacy sie, pedantyczny, sztywny, lubigcy porzadek, posiadajagcy kompleks Il wojny
Swiatowej, punktualny, zdyscyplinowany, pracowity, nazista. Typowy Rosjanin - zdaniem badanych
- jest osoba: nieuczciwg, pijaca, leniwa, zarozumialy, prostacka, biedng i otwarta. Natomiast
stereotypowy wizerunek Polaka obejmowat takie cechy, jak: katolik, handlarz, nieuczciwy, len.
Badana mitodziez przedstawita stosunkowo bogatg charakterystyke wiasnej grupy etnicznej, twierdzac,
ze przedstawiciele innych nacji postrzegaja Czechéw jako: nieuczciwych, sztywnych, podobnych
do Szwejka, pracowitych, piwoszy, leni, zawistnych i nie wierzacych we wiasne sity. Odtworzone
przez respondentéw wizerunki interesujagcych nas grup narodowych sa stereotypami negatywnymi,
jako ze sktadaja sie przede wszystkim z cech o negatywnym zabarwieniu; jedynie w stereotypie
Niemca wiasciwosci negatywne i pozytywne réwnowazg sie (5:5). Respondenci reprezentujacy
praski uniwersytet w zdecydowanej wiekszosci nie zgadzajg sie z wyraznie negatywnym stereotypem
Polaka i Rosjanina. Natomiast w przypadku odzwierciedlonego negatywnego stereotypu Czecha,
co drugi badany akceptuje go i tylez samo sie z nim nie zgadza. Tak wiec dla prawic potowy
badanych ten negatywny stereotyp rodaka jest réwniez autostereotypem wiasnej narodowosci. W przy
padku badanej czeskiej grupy rankingi wartosci istotnych dla interesujacych nas grup narodowosciowyc i
nie pokrywaja sie ze stereotypowym wizerunkiem nacji odtwarzanych przez czeskg m o ncz.
Z katalogu dziesieciu wartosci badani miodzi ludzie za najwazniejsze dla siebie uznali, mi os ,
przyjazn, rodzine, wolno$¢ i szczescie. | pod tym wzgledem czescy respondenci sg po 0 ni
pozostatych respondentéw reprezentujacych inne grupy narodowosciowe.

ROSYJSCY STUDENCI O NIEMCACH, CZECHACH, POLAKACH
I O SOBIE SAMYCH

Prawie wszyscy badani (99%) znaja funkcjonujacy w ich spoleczenstwie steieolyp
i funkcjonujacy w innych spoteczenstwach stereotyp Rosjanina (99%), najmniej za a anyc
sie opisa¢ wizerunek Czecha (61%). Najbogatszym okazat sie odzwierciedlony stereotyp osjan,
do jego opisu respondenci wykorzystali dwanascie cech, takich jak. len, pijak, otwarty, g
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nieodpowiedzialny, wesoty, przyjacielski, nieuczciwy, ghupi, zyczliwy, madry i niezrozumiaty. Obraz
stereotypowego Niemca sktadat sie z dziesieciu cech: pedantyczny, sztywny, punktualny, skapy,
pracowity, prostak, praworzadny, zdyscyplinowany, piwosz, lubigcy porzadek. Wizerunek zachodniego
sgsiada, czyli Polaka w $wiadomosci Rosjan obejmuje takie wiasciwosci jak: nieuczciwos$¢, skapstwo,
pracowito$¢, wesotos¢, goscinnos¢, zarozumialstwo, otwarto$¢ i zajmowanie sie handlem. Utrwalone
w $wiadomosci badanych stereotypy Niemca i Czecha sg stereotypami pozytywnymi. W przypadku
stereotypu Polaka i Rosjanina katalog cech pozytywnych réwnat sie ilosci cech negatywnych. Badani
rosyjscy studenci, w zdecydowanej wiekszos$ci, zgadzajg sie z odtworzonymi przez siebie opisami
Polakéw, Czechéw i Niemcow. Odzwierciedlony stereotyp Rosjanina akceptowat co drugi respondent.
Ponadto uznali oni, ze praca jest najwazniejsza wartosciag dla Niemcoéw, a rodzina, wolno$¢, szczescie
i zdrowie sg tak samo wazne dla pozostatych nacji.

PODSUMOWANIE

Przedstawione wyniki badan socjologicznych przeprowadzonych wsrod studentdw pieciu uniwer-
sytetobw znajdujacych sie w czterech sasiadujacych ze soba krajach, tj. w: Polsce, Niemczech, Rosji
i Czechach pozwalaja, mimo ograniczonego zakresu i celowego doboru préby, na sformutowanie kilku
istotnych wnioskéw mogacych stanowi¢ podstawe do okreslenia pogtebionej problematyki dla kolejnych
etapdw reprezentatywnych badan nad stereotypami, autostereotypami i wzajemnym postrzeganiem
poszczegdlnych narodéw z Europy Srodkowej. Aktualno$é tych badar podkreslaja rowniez toczace sie
procesy integracyjne panstw z tej czeSci Europy z Unig Europejska. Wyniki tych badan empirycznych
przyczyni¢ sie moga nie tylko do ukazania ewolucji stereotypu sasiadow w badanych krajach, ale
réwniez ukazuja praktyczne mozliwosci przezwyciezenia wzajemnych uprzedzen.

Na zakoriczenie prezentacji zebranego materialu mozna przedstawi¢ nastepujace wnioski:

1 Prawie wszyscy badani studenci znajg funkcjonujagce w $wiadomosci spotecznej stereotypy
wybranych do badan narodowosci. Najwiecej badanych potrafito odtworzy¢ stereotyp Niemca i Ros-
janina, nieco mniej Polaka, a najmniej Czecha. Czesi w opiniach innych pojawiajg sie zatem na
peryferiach spotecznego postrzegania.

2. Do najbogatszych, pod wzgledem tresci, stereotypéw z pewnoscig mozna zaliczy¢ stereotyp
Niemca. Polacy do opisu tej kategorii uzywali trzynastu, wskazywanych z istotng czestotliwoscig cech;
Rosjanie i Czesi - dziesieciu. Natomiast najubozszym okazat sie stereotyp Czecha. W opiniach polskich
studentéw przedstawiony byt on przy uzyciu szeSciu cech, Rosjanie opisali go postugujac sie piecioma
cechami, a niemieccy studenci wskazali tylko dwie cechy. Pomimo istotnych r6znic dotyczacych
ztozonosci i bogactwa tych wizerunkéw w prezentowanych przez rézne grupy badanych stereotypach
powtarzaty sie niektore cechy charakteryzujace interesujace nas kategorie spoteczne. | tak, w przypadku
uproszczonego wizerunku Rosjan powtarzaty sie wskazywane przez studentéw z Polski, Czech i Niemiec
takie cechy, jak: pijak i biedak. W odniesieniu do uproszczonego obrazu Niemca badani wskazywali na
pracowito$¢, utrzymywanie porzadku, sztywno$¢ i zarozumialstwo. Z kolei wiasciwoséci Czechéw
dostrzezone przez wszystkie trzy badane grupy to przyjacielsko$¢ i goscinno$¢, a Polakéw - nieuczci-
wos¢ i zajmowanie sie handlem.

3. Przeprowadzone badania pozwalajg ukaza¢ wzajemne relacje wyrazone poprzez stereotypy
obcych pomiedzy poszczeg6lnymi narodami. Utrwalony w $wiadomosci Polakéw stereotyp Rosjanina
jest stereotypem negatywnym, natomiast w prezentowanym przez Rosjan wizerunku Polaka cechy
pozytywne i negatywne wystepuja w tych samych proporcjach (4:4). Obraz Polaka odtworzony przez
czeskich studentow jest nie tylko ubogi (cztery cechy), ale rowniez negatywny. Polacy natomiast opisuja
Czechéw przy pomocy prawie réwnowazacych sie cech pozytywnych i negatywnych. Rosjanie
przedstawili ubogi, ale pozytywny obraz Czecha, a Czesi nieco bogatszy, ale negatywny wizerunek
Rosjanina. Respondenci z Niemiec zrekonstruowali negatywny wizerunek Rosjanina, a Rosjanie
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pozytywny - Niemca. Tylko co trzeci badany niemiecki student potrafit odtworzy¢ stereotyp Czecha
podajagc zaledwie dwie pozytywne dla niego cechy. Czescy respondenci natomiast przedstawili bogaty,
dziesiecioelementowy obraz Niemca z taka samg iloscig cech pozytywnych i negatywnych. Badani
niemieccy studenci przedstawili negatywny obraz swojego wschodniego sasiada. Polacy zrewanzowali
sie pozytywnym stereotypem Niemca.

Na podstawie danych zawartych w prezentowanej ponizej tabeli mozna stwierdzi¢, ze Rosjanie
przedstawiajg pozytywne wizerunki obcych, natomiast Czesi prezentujg wobec nich zdecydowanie
negatywny stosunek. Stereotyp Niemca we wszystkich wersjach jest stereotypem pozytywnym,
a stereotyp Rosjanina i Polaka stereotypem negatywnym.

TABELA 1

Wzajemne postrzeganie sie badanych grup narodowych

+ stereotyp pozytywny
— stereotyp negatywny
+ — réwnowaga cech pozytywnych i negatywnych

4. Ze wzgledu na zastosowang metode badawcza w prezentowanych badaniach zrekonstruowano
stereotypy otwarte interesujacych nas spoleczeristw oraz odzwierciedlone stereotypy wiasnych giup
narodowych. . , ,

5. Badani studenci przedstawiali réwniez funkcjonujacy - ich zdaniem - w innych spo eczenstwac
uproszczony wizerunek wiasnej grupy narodowej; rekonstruowali zatem stereotyp, ktéry o re amy
mianem stereotypu odzwierciedlonego. Stereotypy te odznaczaly sie bogatsza (w poréwnaniu
stereotypdw obcych) trescia; Polacy wskazywali - jedena$cie cech, Rosjanie - dwanascie, zesi osie -«
a Niemcy réwniez - jedenascie wiasciwosci. Byty to stereotypy negatywne, z wyjatkiem wize
Niemca, w ktérym przewazaly cechy pozytywne nad negatywnymi. Prawie co drugi ba any st
z Czech i Rosji zgadzat sie¢ z tymi odzwierciedlonymi obrazami, zatem dla tej cze:ci a vy
negatywny wizerunek przedstawiciela wasnego narodu jest réwniez autostereotypem. pyp ’
studentéw z Polski i Niemiec, wiasny stereotyp akceptowato znacznie mniej badanyc cl

6. W prezentowanych badaniach postuzono sie bogatsza, niz powszechnie stosuje si¢ metoda
badania stereotypéw. Odtworzony przez respondentéw obraz poszczegélnych nacji zre ons
zostat nie tylko na podstawie standardowego pytania otwartego, ale réwniez docic ano ja
i marzenia sg wazne dla opisywanych sasiadéw. Ponizej, w tabeli 2, przedstawiono interesujacy
dotyczacy wartosci, ktére - zdaniem badanych - sg najwazniejsze dla poszczego nyci a

etnicznych. Praca zostala uznana przez badanych z wszystkich krajéw za najwazniejszg
niemieckiego. Podobna zgodnos$¢ wsrod respondentéw wystgpita w przypadku wo no Ci ~irtosci

ona najwazniejsza dla Polakéw oraz w przypadku zdrowia - najwieksze znaczenie
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przypisano réwniez Niemcom. Jak wcze$niej zauwazono czescy studenci postugiwali sie ubogim, bo
sktadajacym sie tylko z czterech cech, uproszczonym obrazem Polaka. Natomiast sposroéd dziesieciu
wartosci, ktére byly przedmiotem ich ocen, potowe przypisano witasnie Polakom. Rosjanie w tym
czeskim katalogu wartosci zostali wymienieni tylko raz. Wskazanie to dotyczyto - ojczyzny.

TABELA 2

Wazno$¢ poszczeg6lnych wartosci dla badanych grup narodowych

Narodowos¢

Czesi Rosjanie Polacy Niemcy
Wartos¢
Praca N N N N
Bogactwo Cz PiN N N
Rodzina P R P RiP
Mitos¢ P R P R
Wiara w Boga P niewielkie Cz P

znaczenie
Wolnos¢ P CziP P N
Szczescie Cz R, PiCz Cz wazne dla
wszystkich

Zdrowie N,CziP N N N
Przyjazn Cz R PicCz R
Ojczyzna R N P RiP

Zastosowane skroty oznaczaja poszczegélne narodowosci: P - Polacy, N-Niemcy, R-Rosjanie, Cz-Czesi.

Respondenci z Sankt Petersburga natomiast przypisujac pierwszenstwo réznych wartosci po-
szczegblnym nacjom, cztery razy wskazywali Niemcéw i swoich rodakéw. Polacy natomiast az
pieciokrotnie wymienili siebie i ani razu Rosjan, czyli nie przyznali tej narodowosci pierwszego miejsca
w rankingu ktérejkolwiek wartosci. Jest to niewatpliwie konsekwencjg negatywnego stereotypu Rosjan
prezentowanego przez badanych polskich studentéw. Badana niemiecka miodziez, w przypadku pieciu
wartosci, pierwszenstwo przyznata swoim rodakom i tylko raz (w towarzystwie innych obcych)
Czechom.

7. Dobrani celowo do badarn respondenci, ze wzgledu na swoje usytuowanie w przestrzeni
chronologicznej i spotecznej, stanowig niewatpliwie specyficzng kategorie spoteczng. Wiasnie tymi
uwarunkowaniami uzasadni¢ mozna ich dystans do obiegowych stereotypoéw réznych grup narodowych
oraz odmienny ranking warto$ci. Jezeli chodzi o range wartosci przedstawianych badanym, to najwieksze
znaczenie majg dla nich, niezaleznie od kondycji politycznej, ekonomicznej i spotecznej badanych
spoteczefAstw te same wartosci i pragnienia. Sa to: szczeScie, rodzina, mito$¢, przyjazn, zdrowie
i wolnoé¢. ROznig sie one co najwyzej miejscem w tym rankingu np. mito$¢ jest najwazniejsza dla
miodych Polakéw, szczescie dla Rosjan, zdrowie dla Czechdéw, a przyjazn dla Niemcoéw. Réwniez ich
marzenia sg takie same. Wszyscy marza przede wszystkim o dobrej pracy, dobrobycie materialnym,
stabilizacji ekonomicznej oraz o szcze$ciu rodzinnym. Zatem przedmiotem ich marzeA sg wartosci
instrumentalne, ktére warunkuja podwyzszenie lub podtrzymanie statusu spoteczno-ekonomicznego,
gwarantujac im tym samym uczestnictwo w oferowanej przez wiasne spoteczeristwo konsumpcji.
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Okazuje sie zatem, ze rézny poziom rozwoju ekonomicznego badanych spofeczenstw nie powoduje
w tym przypadku zr6znicowania marzen.

Przedstawione w niniejszym opracowaniu wyniki bada nad wzajemnym postrzeganiem czterech
sgsiadujacych ze sobg spoteczenstw, pomimo ograniczonego zakresu, potwierdzity powszechnie znang
w naukach spotecznych teze o tym, ze tre$¢ stereotypdw narodowych wywodzi sie przede wszystkim
z przesztosci, z kontaktdw i doswiadczen siegajacych nawet poprzednich stuleci.

Jedng z waznych cech stereotypéw jest oporno$¢ na zmiany, jednakze obrazy réznych grup
etnicznych moga ewoluowac i ewoluujg pod wptywem zmieniajacych sie spotecznych, ekonomicznych
i politycznych realidw rzeczywisto$ci. Tak wiec, niewatpliwie nalezy systematycznie przygladac sie
funkcjonujacym w réznych spoteczeristwach obrazom obcych i wiasnej grupy narodowej, by dostrzec
czy i wjakim stopniu europejskie procesy integracyjne wptywajg na zmiany tych wizerunkéw. Siedzenie
tych proceséw powinno przyczyni¢ sie réwniez do ustalenia, czy i w jakich krajach pojawi! sie juz
stereotyp Europejczyka oraz jaka jest jego tre$¢. Poszukiwanie odpowiedzi na te pytania wymaga
kontynuacji badan nad wzajemnym postrzeganiem roznych grup narodowych.

Elzbieta Wojtas'
Jacek Wojtas
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aAlbum KATYN

Str. 176, cena 40 zt

W historii Polski Katyn zajmuje miejsce szczegdine.
Stat sie on nie tylko symbolem tragedii narodowej, ale
takze bestialstwa rezimu stalinowskiego. Jak na ironie,
zbrodnia zostata wykryta oraz rozpropagowana przez
réwnie zbrodniczy rezim faszystowski. Wszystko to sktada
sie na ztozonos$¢ i wieloaspektowy wymiar zbrodni katyns-
kiej.

Publikacja stanowi unikatowy zbiér niemieckich zdje¢
z Katynia, pochodzacych z Archiwum Il Wojny Swiatowej
Instytutu Zachodniego w Poznaniu. Fotograficzng ilustra-
cje zbrodni, $wiadomi jej wymowy, przekazujemy bez
komentarza. Zbior liczy 265 zdje¢, z czego 131 to dupli-
katy.

Zgromadzony zbidér nie ma charakteru uporzgdkowa-
nego. Zdjecia pochodzg z réznych zrédet i byly praw-
dopodobnie gromadzone dla celéw propagandowych
przez jedng z instytucji niemieckich (by¢ moze Regierung
des Generalgouvernments Hauptabteilung Propaganda
w Krakowie, gdyz wiele zdje¢ ma na rewersie wtasnie
pieczatke tej instytucji). Prezentowane w albumie zdjecia
zostaly posegregowane w sekwencje tematyczne z za-
chowaniem oryginalnych opiséw w jezyku niemieckim.
Zdjecia sa bardzo drastyczne i wymowne. W koncowej
czesci albumu umieszczono przyktadowe rewersy zdjec,
pokazujace niejednorodnos$¢ kolekcji pod wzgledem spo-
sob katalogowania, opiséw, uzywanych pieczatek. Album
w czesci wstepnej zawiera fotokopie wazniejszych doku-
mentow stalinowskich dotyczacych ostatecznego rozwiag-
zania sprawy wiezionych polskich oficeréw, ktore zostaly
przekazane przez wiadze rosyjskie stronie polskiej.
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